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Einladung der |1AA sprach Werbelegende Michael
Conrad in Linz zum Thema "Inspiration for chosen
people”. Zur Begeisterung der Zuhbrer lieferte Conrad
mehr ein intensives Kreativseminar als einen simplen
Vortrag.

Michael Conrad, ehemals Global Chief Creative Officer bei
Leo Burnett und Grinder und President der Berin School of
Creative Leadership sprach auf Einladung der 1AA in Linz.
B©Harald Schmidbihws-grafik.alelier

Conrad gilt als einer der erfolgreichsten Werber aus dem deutschsprachigen Raum. Er begann 1968 als Texter,
grindete 1972 TBWA Deutschland, 1975 mit Walter Lirzer die Agentur Lirzer Conrad, die 1980 mit Leo Burnett
fusionierte. 18986 wurde Conrad in die Zentrale von Leo Bumett nach Chicago gerufen, wo er bis 2003 tatig war,
die letzten Jahre als Global Chief Creative Officer. Conrad ist Mitbegrinder und President der Berlin School of
Creative Leadership.

In seinem Vortrag zerlegte und wirdigte Conrad Beispiele aus der internationalen Werbewelt und gab
Hilfestellung in der schwierigen Frage, wie sich kreative Werbung qualifizieren |asst. Er sprach sich zudem
vehement gegen die sozicdemografische Definition von Zielgruppen aus, vielmehr setzt er auf psychografische
Merkmale. "Menschen wollen verstanden werden, und zwar als Menschen. Keiner wacht in der Frih als
Konsument auf.”

Die Veranstaltung fand im "Power Tower" der Energie AG auf Initiative des |1AA-Reprasentanten flr
Oberdsterreich, Helmut Schmidt, statt und ist Tell einer Bundeslanderoffensive der LAA.

[Sebastian Loudon]
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